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Curso con titulo oficial.

MODULO

Unidad 1: CONSTRUYELAIDENTIDAD DETUMARCA
Identidad de marca. Descubre tu cliente ideal. Identifica
el proposito de la marca. Construye el tono de voz de tu
marca. Redacta tu propuesta unica de valor
diferenciadora.

Unidad 2: ANALISISFODAY BENCHMARKING

¢Qué es el benchmarking? El andlisis FODA.
Posicionamiento de marca. ;Qué son los insights?
Modelos de negocio. Brief de marca.

Unidad 3: EL MARKETING Y LAS NEUROVENTAS

¢Qué ensenan los neuroventas? Los tres cerebros. Guia
que te ayudara con el proceso de ventas. Neurotips para
vender mejor.

Unidad 4:DOMINA EL COPYWRITING
¢Qué esel copywriting? Storytelling.

Unidad 5: DESTACA CON TUBRANDING VISUAL
¢Qué es el branding? La identidad visual de tu marca.
¢Qué esexactamente unaguiade estilode lamarca?
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Unidad 6: PLANIFICA TU CALENDARIO DE
CONTENIDOS

Comienza por la investigacion. ;Qué es un calendario de
contenidos?

Unidad 7: ANUNCIATE CON EXITO, DOMINA
FACEBOOKEINSTAGRAMADS

¢Que es Meta Business Suite? Como crear una campana
publicitaria. Crea tu primer campana. Métricas clave.
¢Quéesun CRM?

Unidad 8: EMAIL MARKETING: GENERA LEADS Y
FIDELIZACLIENTES

¢Qué es el email marketing? ¢{Qué es una lista de
contactos?

Unidad 9: TU BLOG, TU VOZ: CREA UN BLOG QUE
POSICIONETU MARCA

¢Qué es un blog?. Elementos basicos para crear tu blog.
¢Queéesel SEO?
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Unidad 10: EXPERIENCIA DE USUARIO

Domina los funnels de venta y multiplica tus resultados. ;Qué
es el viaje del cliente o Customer Journey? Qué es el ciclo de
ventasosalescycle

Unidad 11: HAZTE VISIBLE EN GOOGLE: DOMINA
GOOGLE MY BUSINESS, GOOGLE ADS Y GOOGLE
ANALITYCS

¢Qué es Google My Business? ;Qué es Google Ads? Google
Analytics

Unidad 12: TU MARCA, TU MEJOR EMBAJADORA:
CONSTRUYEUNAMARCAPERSONAL PODEROSA

Marca personal. ;Qué es, como construirla y por qué es la
mejor estrategia para conectar con laaudiencia?

Unidad 13: CREAVIDEOS IMPACTANTES

iSumérgete en el mundo de los Reels con CapCut!
Herramientas paraencendertu creatividad. El alma de tu Reel:
Escribe un guion que enganche. Grabacion del material.
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Unidad 14: EL FUTURO DEL MARKETING ESTA AQUi:
DESCUBRE COMO LA IA PUEDE TRANSFORMAR TU
NEGOCIO

Definicion e introduccion a la tematica. ;Qué es el "Big data"?
¢QuéesChatGPT? ;Comousarla |A paraoptimizartutrabajo?

Unidad 15: CREATUTIENDAVIRTUALY ATRAECLIENTES
¢Quéesun E-Commerce? Landing Page. 4

Unidad 16: COMO PLANIFICAR TU ESTRATEGIA DE
COMUNICACION: METRICAS Y KPIS

Elcontenido de valor. Redes profesionales igual estrategia de
comunicacion. ;Qué son los KPI? ;Qué es el engagement rate
de Instagram? Los protagonistas del benchmarking. Glosario
demétricasde Instagram.

Unidad 17: HERRAMIENTAS Y PLATAFORMAS PARA
AUTOMATIZARTU MARKETING

Automatizar la interaccion en redes. ¢{Qué es una pagina de
captura? Elementos clave de una péagina de captura. Como
crear una pagina de captura en 3 pasos con Systeme.io. Crear
tu sitioweb con Wordpress.

Unidad 18: ACCIONA Y ELIMINA PENSAMIENTOS
LIMITANTES
Conocimientoenaccion: laclave del éxito.
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